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L’OPERA Conservato a Villa Borghese, Venere che benda Amore è 

un capolavoro della tarda produzione di Tiziano, realizzato 

intorno al 1560-1565, in cui l’artista reinterpreta con tono 

enigmatico un soggetto mitologico.

La scena mostra Venere nell’atto di bendare uno dei due 

Cupidi, forse per permettergli di agire alla cieca, secondo 

una tradizione allegorica sull’amore passionale. Due giovani

ancelle, identifi cate talvolta come ninfe o come personi-

fi cazioni del piacere e della castità, assistono alla scena 

tenendo arco e frecce. Fin dalle prime menzioni, la lettura 

del dipinto è stata incerta, oscillando tra la punizione del 

fi glio, un’allegoria dell’amore coniugale o, più recentemente, 

un momento educativo. Le indagini radiografi che hanno

rivelato cambiamenti signifi cativi, come l’eliminazione di 

una terza fi gura femminile che lascia intravedere un progetto 

iniziale più complesso, forse ispirato a celebri descrizioni

di pitture antiche. Sullo sfondo, un paesaggio al tramonto

si apre tra le fi gure, in un equilibrio cromatico di rosa, 

azzurri e rossi che lega l’atmosfera rarefatta al sentimento 

sospeso della scena, tipico delle ultime e più visionarie 

“poesie” del maestro.
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L’ALLESTIMENTO Il progetto di allestimento nasce dall’analisi formale

dell’opera di Tiziano: Venere è collocata lateralmente,

con lo sguardo rivolto all’esterno del quadro, mentre

le altre fi gure orientano i loro sguardi verso l’interno.

Per valorizzare questa dinamica, l’allestimento realizzato 

non offre una visione frontale immediata dell’opera,

ma una prospettiva “accidentale”: lo spazio si apre nella

direzione dello sguardo di Venere, accompagnando

gradualmente il visitatore verso la visione frontale del

dipinto. La struttura dell’allestimento, disposta lungo il 

lato maggiore della sala, assume la forma di una nicchia 

con piani inclinati che guidano lo sguardo e creano un 

ambiente raccolto e avvolgente attorno all’opera. 

A cura dell’architetto Dario Curatolo

dello Studio DCA.
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L’ALLESTIMENTO  
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IL PERCORSO 
ESPOSITIVO

Il percorso espositivo previsto per questa edizione si svi-

luppa secondo una forma circolare ed è concepito per 

guidare il visitatore attraverso un’esperienza graduale e 

immersiva, articolata nelle seguenti fasi:

1) Ingresso e attraversamento dei giardini della villa con 

pannelli espositivi introduttivi lungo il percorso 

2) Tre totem dedicati alla spiegazione dell’opera e alle

dodici defi nizioni dell’amore in greco

3) Sala con video di approfondimento e linea del tempo 

4) Sala destinata all’esposizione dell’opera 

5) Area bookshop

6) Sala fi nale con donation box, survey per i visitatori e 

pannelli dedicati agli sponsor
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IL PERCORSO ESPOSITIVO 
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IL PERCORSO ESPOSITIVO 
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IL PERCORSO ESPOSITIVO IL PERCORSO ESPOSITIVO 
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IL CATALOGO  Realizzato un catalogo a carattere scientifi co di 110 pagine 

dell’opera, con un importante corredo iconografico e

contenuti storico-artistici che ripercorrono i settant’anni 

di produzione artistica del pittore.

Gli autori:

Giovanni Morale,

Costanza Longo,

Dario Curatolo,

Barbara Provinciali. 
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VISITE  24.889 visitatori
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24.889 visitatori STATISTICHE
VISITE  

Quanto segue è frutto dell’analisi dei dati relativi ai visi-

tatori che hanno scelto di accedere alla mostra tramite 

prenotazione. Si fa riferimento a un campione pari al 14,8% 

circa del totale dei visitatori ad oggi stimati che hanno 

preferito presentarsi liberamente alla mostra.

Totale record analizzati: 3.685 persone su 24.889 visitatori 

complessivi della mostra.

CATEGOR IA PE RCE N TUALE

Femmina

Maschio

Preferisco non dirlo

68.50%

30.01%

1.49%

CATEGOR IA PE RCE N TUALE

Monza e Brianza

Milano

Lecco

61.54%

14.31%

13.02%

a) Distribuzione per Genere

b) Distribuzione per Provincia

Como 7.87%

Bergamo 1.34%
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c) Distribuzione per Comuni

CATEGOR IA PE RCE N TUALE

Carate Brianza

Monza

Milano

25.72%

15.14%

13.01%

Lissone 10.05%

Seregno 9.67%

Giussano

Desio

Vimercate

Biassono

Verano Brianza

7.53%

6.54%

4.64%

4.03%

3.65%

d) Distribuzione per Fasce di Età

CATEGOR IA PE RCE N TUALE

46-60 anni

61-75 anni

31-45 anni

39.00%

28.64%

19.52%

18-30 anni 8.45%

75+ anni 3.40%

<18 anni 0.99%

STATISTICHE
VISITE  
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VISITE  Conclusioni

La maggior parte delle prenotazioni proviene dalla provin-

cia di Monza e Brianza, con una significativa presenza di 

comuni come Carate Brianza e Vimercate.

La fascia di età più rappresentata è quella tra i 40 e i 59 

anni, e il pubblico è stato prevalentemente femminile.
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SCUOLE 81 classi
coinvolte per le visite guidate e i laboratori didattici 

dedicati ai ragazzi delle elementari, medie e superiori 

del territorio.

1.540 studenti totali.
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SCUOLE
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GLI EVENTI Relatori: 

• Vicepresidente della Fondazione Costruiamo il Futuro

  Elisa Mattavelli

• Sindaco di Carate Brianza

 Luca Veggian

• Curatore della mostra e vicedirettore delle Gallerie d’Italia-Milano

  Giovanni Morale

• Responsabile Relazioni Territori & Sostenibilità di Edison

  Mattia Seira

CONFERENZA STAMPA
TERRITORIALE
12 SETTEMBRE 2025
VILLA CUSANI CONFALONIERI
CARATE BRIANZA
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CONFERENZA STAMPA

TERRITORIALE 
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GLI EVENTI Relatori:

• Ministro della Cultura

  Alessandro Giuli

• Presidente della Fondazione Costruiamo il Futuro

  Maurizio Lupi

• Direttore generale Gallerie d’Italia-Intesa Sanpaolo

  Michele Coppola

• Sottosegretario di Stato al Ministero della Cultura

Gianmarco Mazzi

• Direttrice della Galleria Borghese

  Francesca Cappelletti

• Executive vice-president Legal and Corporate Affairs di Edison

  Pier Giuseppe Biandrino

• Curatore della mostra e vicedirettore delle Gallerie d’Italia-Milano  

  Giovanni Morale

• Sindaco di Carate Brianza

 Luca Veggian

• Vicepresidente della Fondazione Costruiamo il Futuro

 Elisa Mattavelli

CONFERENZA STAMPA
NAZIONALE
25 SETTEMBRE 2025
MINISTERO DELLA CULTURA
ROMA
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CONFERENZA STAMPA

NAZIONALE 
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INAUGURAZIONE Ospiti:

• Presidente della Fondazione Costruiamo il Futuro

 Maurizio Lupi

• Sottosegretario di Stato al Ministero della Cultura

Gianmarco Mazzi

• Sottosegretario di Stato al Ministero dell’Istruzione e del Merito

 Paola Frassinetti

• Sindaco di Carate Brianza

  Luca Veggian

• Curatore della mostra e vicedirettore delle Gallerie d’Italia-Milano

  Giovanni Morale

• Vice President Sustainability and CEO Offi ce Director di Edison

  Barbara Terenghi

• Vicepresidente della Fondazione Costruiamo il Futuro

 Elisa Mattavelli

20 OTTOBRE 2025
VILLA CUSANI CONFALONIERI
CARATE BRIANZA 
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INAUGURAZIONE
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FINISSAGE Ospiti:

• Ministro della Cultura

 Alessandro Giuli

• Presidente della Fondazione Costruiamo il Futuro

 Maurizio Lupi

• Sottosegretario di Stato al Ministero dell’Istruzione e del Merito 

  Paola Frassinetti

• Sindaco di Carate Brianza

 Luca Veggian

• Curatore della mostra e vicedirettore delle Gallerie d’Italia-Milano   

 Giovanni Morale

• Vicepresidente della Fondazione Costruiamo il Futuro

  Elisa Mattavelli

8 DICEMBRE 2025
VILLA CUSANI CONFALONIERI
CARATE BRIANZA 
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FINISSAGE
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EVENTO

“CIECO O VEGGENTE?
VORREI SAPERE INSOMMA
COSA SIA L’AMORE”

VENERDÌ 21 NOVEMBRE
CINE TEATRO L’AGORÀ
CARATE BRIANZA

Due grandi voci del giornalismo italiano hanno dialogato 

sul mistero dell’amore, ispirandosi al capolavoro

 “Venere che benda Amore”.

• Mario Calabresi
direttore editoriale di Chora News

• Annalena Benini
 direttrice del Salone Internazionale del Libro di Torino.

• Moderatore: Ubaldo Casotto
  giornalista. 
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“CIECO O VEGGENTE?

VORREI SAPERE INSOMMA COSA SIA L’AMORE”
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COMUNICAZIONE • Sito Internet
Presenza di un sito internet dedicato all’esposizione.

Al suo interno sono presenti le diverse pagine dedicate 

all’opera,al luogo espositivo, ai partner, agli eventi, 

alle iniziative, alle donazioni con materiale scaricabile

e servizio di prenotazione.

• Adv Maxi Led Milano

• Affissioni e incasellamento

• Rassegna Stampa

• Adv Promozionali
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SITO INTERNET
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ADV MAXI LED

MILANO  

MAXI LED - CUSANI 12 MILANO
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ADV MAXI LED

MILANO  

ADV MAXI LED

MILANO  

MAXI LED - CUSANI 12 MILANO
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ADV MAXI LED

MILANO  

MAXI LED - LIBERTY 6 MILANO
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ADV MAXI LED

MILANO  

ADV MAXI LED

MILANO  

MAXI LED - LIBERTY 6 MILANO
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ADV MAXI LED

MILANO  

MAXI LED - STATUTO 12 MILANO
36



ADV MAXI LED

MILANO  

ADV MAXI LED

MILANO  

MAXI LED - STATUTO 12 MILANO
37
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Affissioni
e Incasellamento

I seguenti materiali sono stati distribuiti nel territorio della Brianza e del Lecchese:
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AFFISSIONI 70x100

C O MUN I QUANT ITÀ

BIASSONO

CARATE BRIANZA

GIUSSANO

LISSONE

MONZA

SEREGNO

BRUGHERIO

CESANO MADERNO

CONCOREZZO

VIMERCATE

DESIO

USMATE VELATE

MUGGIO’

ALBIATE

BRIOSCO

TRIUGGIO

SOVICO

VERANO BRIANZA

VEDUGGIO CON COLZANO

MEZZAGO

RENATE

VEDANO AL LAMBRO

MACHERIO

VILLASANTA

SESTO SAN GIOVANNI

CINISELLO BALSAMO

NOVA MILANESE

LECCO

MERATE

CERNUSCO LOMBARDONE

BARZANO’

10

100

10

10

50

10

10

10

10

10

10

10

10

10

10

10

10

10

10

10

10

10

10

10

10

10

10

50

10

10

10

TOT.MANIFESTI 480
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AFFISSIONI 70x100 INCASELLAMENTO A5

CO MUNE/ZO NA COP IE  IN  D ISTR IBUZ IONE

CARATE BRIANZA  

ALBIATE

VERANO BRIANZA

GIUSSANO

SOVICO

TRIUGGIO

BIASSONO

MACHERIO

LISSONE

BRIOSCO

VEDUGGIO CON COLZANO

RENATE

SEREGNO

DESIO

 6.800

2.300

3.200

8.700

3.000

3.100

4.500

2.800

17.500

2.200

1.500

1.400

17.500

15.500

Tot .  9 0 .000
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Rassegna

Stampa
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RASSEGNA STAMPA | WEB 

agenziacult.it

25/09/2025
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RASSEGNA STAMPA | WEB 

agenziacult.it

25/09/2025

RASSEGNA STAMPA | WEB

arte.sky.it

26/09/2025
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RASSEGNA STAMPA | TV

TGR Rai Lazio
L’ultimo Tiziano. La Grande Arte in Brianza
13/09/2025 
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RASSEGNA STAMPA | TV

TGR Rai Lazio
L’ultimo Tiziano. La Grande Arte in Brianza
13/09/2025 

RASSEGNA STAMPA | WEB  

ilcittadinomb.it

02/12/2025
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RASSEGNA STAMPA | WEB 

monzatoday.it

08/12/2025
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RASSEGNA STAMPA | WEB 

monzatoday.it

08/12/2025

RASSEGNA STAMPA | WEB TV 

UNICA TV - SERVIZO TG - youtube.com

09/12/2025
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Rassegna Stampa

ADV PROMOZIONALI
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RASSEGNA STAMPA

ADV PROMOZIONALI 

Corriere della Sera - pagina 32 - 26/09/2025 Il Giornale dell’Arte - Numero 465 - 10/2025
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RASSEGNA STAMPA

ADV PROMOZIONALI 

Il Giornale di Carate - Pagina 69 - 14/10/2025 Corriere della Sera - Pagina 16 - 16/10/2025
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RASSEGNA STAMPA

ADV PROMOZIONALI 

RASSEGNA STAMPA

ADV PROMOZIONALI  

Giornale di Carate - pagina 42 - 28/10/2025 La Repubblica - 30/10/2025
53



RASSEGNA STAMPA

ADV PROMOZIONALI 

La Provincia di Lecco - pagina 24 - 31/10/2025 La Provincia di Lecco - pagina 21 - 03/11/2025
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RASSEGNA STAMPA

ADV PROMOZIONALI 

RASSEGNA STAMPA

ADV PROMOZIONALI 

Giornale di Carate - pagina 45 - 11/11/2025 Giornale di Carate - pagina 13 - 18/11/2025 55



RASSEGNA STAMPA

ADV PROMOZIONALI 

La Provincia di Lecco - pagina 14 - 25/11/2025 La Provincia di Lecco - pagina 23 - 30/11/2025
56



RASSEGNA STAMPA

ADV PROMOZIONALI 
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SOCIAL WALL È stata attuata una strategia di comunicazione con pubbli-

cazione settimanale di contenuti per promuovere la visita 

alla mostra, con diffusione di stories, post e reel dedicati 

all’opera e agli aggiornamenti dell’evento.

Nel periodo espositivo i contenuti su Instagram e Facebook

hanno raggiunto

217.215 account,

per un totale di

645.530 visualizzazioni.
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SOCIAL

WALL

FAC EBO O K INSTAGRAM L INKE D IN
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costruiamoilfuturo.it
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